DWUP

Dolnoslaski Wojewddzki
Urzad Pracy

Zatacznik

do Zarzadzenia Nr 36/2017
Dyrektora DWUP

z dnia 21 sierpnia 2017 r.

Regulamin konkursu nawykonanie filmu i landing page

dla Dolnoslaskiego Wojewddzkiego Uredu Pracy

81
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy Regulamin oké&a zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konleursi
na wykonanie filmu i landing page, zwanego dalejPrag, tj. przygotowania pragy
ktéra postay do kampanii spotecznej w zakresie przeciwdziaanjawisku bierngci
zawodowej 0sOb w przedziale 15-29.|&rzygotowanie scenariusza, produkdjemu
(do 40 sekund)do komunikacji w kanatach Digitahtworzenidanding page

2. Organizatorem Konkursu jest - Doklgski Wojewodzki Urad Pracy, zwany dalej
Organizatorem.

3. Uczestnik Konkursu sktadgjy w konkursie swaj Prag — zwany dalej Uczestnikiem.

§2
ZADANIE KONKURSU

Celem Konkursu jest wytonienie projektu Pracy diaraslagskiego Wojewddzkiego Uedlu Pracy,
ktory powinien:
1) wspier& osoby poszukygge pracy, osoby miode, w tym niepetnosprawne, wkwit5-29
lat, bez pracy, ktore nie uczestnjax ksztatceniu i szkoleniu tzviMiodziez NEET;
2) odzwierciedlé zadania realizowane przez DWUP, z ktorymizmos¢ zapozné na stronie
internetowej OrganizatorawAavw.power.dwup.gl
3) zagacic w pameci odbiorcy na dizej, wywota zaskoczenie i interakcje. Powinna
motywowa ludzi do aktywnéci, do dziatania, do szukania informacji na temktjia
i reklamowanych treei;
4) by¢ oryginalny, nowoczesny i innowacyjny, a takcechowa si¢ wysokim poziomem
artystycznym;
5) posiada tres¢ ,wirusowy”, ,zarazliwg”, taka, ktorg ludzie lgda sobie przekazywa
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6) petni role edukacyjg i informacyjr.

§3
CEL KONKURSU

Zbudowanie zaangawania i interakcji ze strony grupy docelowej, zgigowanie i zagoszczenie
w pameci odbiorcy na digej. Generowanie leadow, gdziezytkownicy znajd potrzebne
informacje na temat kampanii (np. pobigcajdane o beneficjentach realigeych projekty,
informacje o ofertach beneficjentow, naborach, a#pc sk do newslettera itp.). Film
orazlanding pageskierowane dgcisle scharakteryzowanej grupy docelowej.

§4
ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Konkurs ma charakter otwarty, ale kierujemy go gl@®vdo osoOb fizycznych, osob
prawnych i jednostek organizacyjnych nieposiackgh osobowgci prawnej,
specjalizugcych s¢ w kreowaniu wizerunku oraz do studentow i absol@enwyzszych
uczelni o kierunkowych specjalizacjach.

2. Konkurs przeznaczony jest dla os6b petnoletnich.

3. Uczestnikami Konkursu nie megby¢ pracownicy Organizatora, cztonkowie Komisji
oraz czionkowie ich najbiszej rodziny. Za czionkow najbzej rodziny uznaje si
wstepnych, zsgpnych, rodzastwo, matonkow i osoby przysposobione.

4. Prace bioragce udziat w Konkursie powinny By pracami autorskimi, wcZniej
niepublikowanymi i nieprzedstawianymi w innych kaoingach. Uczestnictwo w Konkursie
jest potwierdzeniem spetnienia pakgygego warunku.

5. Praca konkursowa powinnadprzygotowana przez autora w sposéb samodzielejelrey
oraz nienaruszagy praw autorskich innych oséb, podmiotéw.

6. Uczestnik Konkursu sawiadcza,ze przyjmuje catkowi i nieograniczoa odpowiedzialnéc
z tytulu roszczé osoOb trzecich kierowanych wobec Organizatora Kosilkuw sprawie
dotyczcym naruszenia praw autorskich oraz pomystu zgiosgo przez Uczestnika.

7. Uczestnik poprzez podanie danych osobowych #ayrgod na opublikowanie jego imienia
i nazwiska, nazwy firmy oraz wykorzystanie przegtdnprojektow w formie publikacji na
stronach internetowych Organizatora Konkursu, fprofiDWUP na portalu
spotecznéciowym Facebook, artykutach przesytanych do mediéeez Organizatora.

8. Uczestnictwo w Konkursie jest catkowicie bezptatne.

9. Konkurs ma charakter dwuetapowy:

1) Uczestnik Konkursu jest zobowazany do przygotowania projektu maksymalnie
dwach filmow i maksymalnie dwéch lading page, spetajacych warunki okreslone
w § 5.

2) Komisja wybierze 1 projekpracy. Zwyciezca Konkursu w ciggu 30 dni przygotuje
finalny projekt pracy wraz z logotypami POWER i DWUP zawarte w § 4.
W przypadku niedotrzymania tego terminu zwycy zostaje autor Pracy,
na ktég oddano kolejno najwksz liczbe gloséw zwany dalej: Zwyekcy .

10.Prace, zgodnie z wytycznymi oklenymi w niniejszym paragrafie w wersji elektromeg,
wraz z wypetnionym, podpisanym i wydrukowanym fotargem zgtoszeniowym
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(stanowscym Zahcznik do niniejszego Regulaminu), naleprzesta poczy lub przesytly
kuriersky, badZ dostarczy osobscie do kancelarii Dolngbgskiego Wojewodzkiego Uedu
Pracy na adres:

al. Armii Krajowej 54

50-541 Wroctaw

z dopiskiem na kopercigKonkurs nawykonanie filmu i landing page

dla Dolnoslgskiego Wojewddzkiego Ugdu Pracy”

Ptyta CD/DVD Ilub pendrive winny &y dodatkowo opisane imieniem i nazwiskiem
Uczestnika Konkursu.
11.Ostateczny termin nadsytania prac uptywa w dniu 229.2017 r. o godz. 15.00.

Decyduje data wptywu pracy konkursowej do Ddlgskiego Wojewddzkiego Uedlu

Pracy. W przypadku stwierdzonych nagé poczynionych przez Uczestnikdw Konkursu,

polegajcych w szczegolri@i na: kopiowaniu prac innych, niespetnieniu wardnk

okreslonych w Regulaminie, Organizator zastrzega sobi@awp do wyhczenia
ich z Konkursu.

12.0rganizator nie odsyta Uczestnikom Konkursu Piaoracych udziat w Konkursie,
a takee Prac z niego wyezonych.

13.Zwyciezca Konkursu gwarantuje i zobauje s, ze prawa autorskie niegtla w niczym

i przez nikogo ograniczone, a w szczegétmdoeda wolne od wad prawnych i niecty

narusza praw magtkowych ani débr osobistych o0sob trzecich. Wobeavyiszego

Zwyciezca gwarantuje i zobowiuje sé, ze Pracabedzie stanowd dzieto oryginalne,

spetniajce kryteria wskazane w art. 1 ustawy z dnia 4 Wt#§94 r. o prawie autorskim

i prawach pokrewnych (Dz.U.2017 r., poz. 880 z p6zn. zm.).

14.Praca Zwygjzcy przechodzi na wiasko Organizatora bez ograniczeterytorialnych,
czasowych i podmiotowych, w wyniku podpisania umownieodptatnym przeniesieniu
wszelkich majtkowych praw autorskich do opracowanego projekauwszystkich polach
eksploatacji, a w szczegoku:

1) wylacznego wywania i wykorzystania pracwe wszelkiej dziatalngci promocyjnej,
reklamowej i informacyjnej prowadzonej na rzecz @&vgatora i podmiotow
przez niego wskazanych;

2) utrwalania i zwielokrotniania pracy wszelkimi tedkami graficznymi, fotograficznymi,
drukarskimi,  plastycznymi, informatycznymi,  wizugii,  multimedialnymi,
audiowizualnymi, cyfrowymi;

3) zwielokrotniania poprzez dokonywanie zapisu pragynanikach elektronicznych;

4) publicznego wystawiania bez ogranitzeo do terytorium i w§wietlania Pracy
na wszelkich wystawach, imprezach, spotkaniach, fetencjach, wydarzeniach
realizowanych przez Organizatora i podmioty dzigajna rzecz Organizatora;

5) odtwarzania, nadawania i reemitowania za pameagzji, wszelkimi technikami
odtworze, nada i reemisji;

6) wprowadzania do obrotu, wydawania i rozpowszechaiawszelkich materiatow
promocyjnych, informacyjnych, wydawniczych i innyztwykorzystaniem Pracy;

7) wprowadzania do pamggi komputera i umieszczeniaPracy w Internecie,
rozpowszechniania  we wszelkiego rodzaju sieciach fornmatycznych,
teleinformatycznych, telekomunikacyjnych, a #akwszelkie publiczne udagnianie
w taki sposéb, aby kdy mégt mi€¢ do niego dosp w miejscu
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i W czasie przez siebie wybranym,;

8) publicznego wystawiania, najmu, dziawy i bezptatnegoayczenia Pracy;

9) do nieograniczonego w czasie korzystania i rozgtaania Pracy w kraju i za gragic
wraz z prawami autorskimi Uczestnik konkursu przenma Organizatora konkursu
wytaczne prawo do wykonywania i zezwalania na wykonywaralenych praw
autorskich oraz prawo wilasim wszystkich egzemplarzy, na jakich Praca zostata
ztozona w ramach konkursu, a f&kna dokonywanie zmian w projekcie.

15.W przypadku wygranej Uczestnik konkursu udzieli @rgatorowi nieodwotalnej zgody
na rozpowszechnianie pracy bez wskazywania imienianazwiska Uczestnika
oraz do decydowania o jego pierwszym publicznymstgmieniu, a take do ingerowania
w integralnd¢ i dokonywanie zmian Wracy.

16.Praca ztaona bez wymaganego w Regulaminieazahika nie bdzie brana pod uwag
przez komisj konkursowd i nie bedzie podlegata ocenie.

17.Wszelkie koszty przygotowangacy oraz przesyiki ponositczestnicy Konkursu.

18. Organizator nie odpowiada za uszkodzenia prac [@bevet trakcie przesyiki.

19.Zgtoszenie do Konkursu nie stanowi oferty w rozumue Kodeksu Cywilnego,

a takze nie stanowi podstawy roszdézezgledem Organizatora Konkursu o zawarcie umowy

ani innych roszczew tym odszkodowawczych.

85
WYTYCZNE KONKURSOWE

WYTYCZNE KOMUNIKACYJNE.

Uczestnik Konkursu dmzie odpowiedzialny za przygotowanie i realizadpPracy,
ktérej celem jest kampania spoteczna, przeciwdziatdbierndci zawodowej w grupie
docelowej. Uczestnik Konkursu powinien w sposob tkkstowy zaintrygowa mtodych
ludzi znieclkconych bezskutecznym poszukiwaniem zatrudnieniazangaowania s¢

w kampan¢ i w konsekwencji podgie proby aktywizacji zawodowej we wspotpracy
z Dolnailagskim Wojewoddzkim Urgzdem Pracy nin. poprzez szereg szkalé dostpnych
programéw. Uczestnik przygotuje zatem takie edzi jak film i landing page
ktére postida DWUP do statej komunikacji z grgpdocelows i zostam wykorzystane
w innych kanatach komunikacji Organizatora Konkursu

przykuwapcy uwag odbiorcy, intrygujcy, tajemniczy, najczgciej zabawny

lub zaskakujcy dla odbiorcy,

— jego forma powinna kiyoryginalna i innowacyjna,

— jego tré¢ powinna by ,wirusowa”, ,zaraliwa”, taka, ktog ludzie lzda sobie przekazywa

— powinien motywowa ludzi do aktywnéci, do dziatania, do szukania informacji na temat
akcji i reklamowanych t&ei,

— powinien tworz¢ kompozycyja | tresciowg catl®d¢é z pozostatymi elementami
przedmiotowej Pracy,

= powinien posiada chwytliwe slogany i hasta promocyjne, ktorezpi@j czsto wchodz

do jezyka potocznego.



WYTYCZNE DOTYCZ ACE FILMU:

— czas projekcji filmu do 40 sekund,

— opracowanie scenariusza,

— przygotowanie narracji lektorskiej do filmu,

— projektowanie elementow sktadowych dlaz#tej ze scen,

— wersja filmu umaliwiajagca dystrybuowanie w mediach spotec&owych/ Internet/
Facebookformat mp4 z kodekiem H.264 w rozdzielézibFHD (1920x1080) bez przeplotu
(progresywny).

LANDING PAGE:

— dopasowany do celu i grupy docelowej,

- Layout mae nawjzywa do strony POWER — w zakresie logotypow, powinignh Wersp
ktora najlepiej konwertuje,

— wyglad strony powinien by dostosowany do grupy docelowej, ale przede wskygstkusi
by¢ przejrzysty i w jasny spos6b komunikay, o co w niej chodzi,

— kazda podstrona powinna ndiepodobny layout i ten sam przycisk przekieroyey
uzytkownika do dalszego kroku,

— Landig page nie powinien zawiéraadnych linkbw do zewgtrznych stron internetowych,
ktére mogtyby odaigng¢ uzytkownika i powinien by wersp, ktora najlepiej konwertuje,

— powinien tworz¢ kompozycyja i tresciowg cat®d¢ z pozostatymi elementami
przedmiotowej Pracy.

WYTYCZNE DOTYCZ ACE LANDING PAGE:

— strona ma petdifunkcje agregatora ruchu kampanii spotecznej,

— strona powinna hy responsywna — czyli dostosowyévasic do urzdzenia na ktorym
jest otwierana (komputery, smartfony, tablety),

— strona przygotowana w technologiTML5/php7 (zgodna réwnig z php5.4)/ CSS3
oraz zgodna ze standardem WCAG, 2.0

— wymagany element strony - odmik do strony DWUP POWERww.power.dwup.pl, modut
z aktualndciami, prosta aplikacja internetowa angjgca wytkownikow,

- wymagane logotypy: POWER, Fundusze Europejskie, [PWWraz inne wskazane
przez Organizatora,

— zaprojektowanie graficzne strony oraz jej wykonazi@nieszczenie na serwerze i wahnoie
projekty

— strona powinna zapewhizamawiagcemu swobodn modyfikacg tresci oraz szablonu Landig
page, ktéra nie wymaga instalacji dodatkowego omogwania przez Organizatora.
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PRACE KONKURSOWE

1. Projekt Pracy - maksymalnie 2 filmy (do 40 wa#) i maksymalnie 2 lading page, nale
zgtost do Konkursu w formie pracy, na kiortoza sie:
1) Krotki opis genezy filmu, (idea, znaczenie, przesasymbolika etc.),
2) Wizualizacje lading page — i0e przyktady wykorzystania projektu (w zrg/ch
wariantach gycia, np. wersja scrolgga, wersja uproszczona, wersja intuicyjna),
Praca konkursowa powinna spethisvymagania tj.: format mp4 z kodekiem H.264
w rozdzielczéci np. FHD (1920x1080) bez przeplotu (progresywny).

2. Zwyci¢zca konkursu po otrzymaniu informacji o wygranejstamie zobligowany
do przygotowania i przekazania do DWUP wgai 30 dni: filmu, lading page, wdrenia
wybranego projektu, przekazania konceptu kreatywneg szczegOlni zawierajcej
wskazane przez organizatora logotypy.

87
KOMISJA KONKURSOWA

1. Organizator powota KomisjKonkursows, (dalej: Komisja).

2. Do zada Komisji nalee¢ bedzie ocena zgtoszonych Prac oraz wybér laureatagrig
z 8 4 ust. 9 pkt 2.

3. Czionkowie komisji oceni prace przyznar od 0 do 5 pkt. Oceny zostarzapisane
w Formularzu Oceny (zadznik nr 2). Punkty przyznane przez cztonkow Komkspdej
Pracy sumuyj sie.

4. Wybor Zwyckzcy odlzdzie s¢ na posiedzeniu Komisji na podstawie przyznanekiagji.

5. J&li dwie lub wiecej Prac uzyska taka sanpunktacje, rozstrzygecie odledzie se
w wyniku gtosowania cztonkow Komisiji.

6. Komisja ma prawo nie przy¢ do oceny Prac nieujmagych tematu, a tade nie uwzgidnic
Prac posiadagych wady, np. 2t jakos¢ zdje¢ lub uszkodzenie wynikage ze ziego
zabezpieczenia przesyiki.

7. Kryteriami oceny bda:

1) formalne - zgodn& zlozonej Pracy z gtdbwnymi zateniami przedmiotowego
Konkursu,

2) jakos¢ wykonania,

3) oryginalnac,

4) decyzje Komisji g ostateczne, nieodwotalne i nie podlegegaskazeniu.

§8
NAGRODA

1. Zwyciezca Konkursu otrzyma nagr@dv wysokdci 10.000 zt brutto (stownie: dziesi
tysiecy ztotych).

2. Konkurs jestealizowany w ramach projektu ,Pomoc Techniczna PO WER
dla Dolndglaskiego Wojewddzkiego Uedu Pracy na lata 2017-2018” jest
wspoffinansowany zesrodkédw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego &uszu
Spotecznego.



3. Z wyptaconej nagrody zostanie pgony naleny podatek dochodowy, o ile obaaujace
przepisy nie zwalnigjz przedmiotowego podatku.

4. Organizator zastrzega sobie prawo nieprzyznaniaodgglub jej podziatu na kilk&rac
oraz uniewanienia konkursu bez podawania jego przyczyn.

5. Konkurs zostanie rozstrzygily do dnia 30.09.2017 r. Informacja o Zwyaty zostanie
opublikowana na stronie internetowe] Ddllykiego Wojewodzkiego Uezlu Pracy
www.power.dwup.pl Zwycigzca Konkursu zostanie powiadomiony o przyznaniurodyg
drogs telefoniczr, na numer podany w zgtoszeniu lub wskazany doditatadres e-mail,
w terminie 5 dni roboczych od dnia rozstrzygn@ Konkursu. W przypadku braku
mozliwosci kontaktu (telefonicznego lub poprzez e-mail) Zevyciezcg, Organizator
Konkursu podejmie pra@bkontaktu z autorem naginej pracy, na kt@roddano kolejno
najwieksz liczbe gtosow.

§9
POSTANOWIENIA KO NCOWE

1. Regulamin Konkursu jest deginy na stronie internetowej Dol§lgskiego Wojewodzkiego
Urzedu Pracy -www.power.dwup.pl

2. Wszelkich informacji na temat Konkursu udziela Maikpta Majka-Ciepty, Joanna
Gadzinska oraz Grzegorz Kucharski, Wydziat Promocji iokmmhacji Dolnglaskiego
Wojewddzkiego Urzdu Pracy, pod numerem telefonu 71/39-74-114/112/1dnall
malgorzata.majka@dwup,pbanna.gadzinska@dwup, pirzegorz.kucharski@dwup.pl

3. Organizator zastrzega sobie ihwos¢ wezwania uczestnika konkursu do zAaia
wyjasnien, dolgczenia materiatdbw dodatkowych, itp. Kwestie spailogy/czce interpretacji
zapisbw niniejszego Regulaminu oraz sytuacje niebjniniejszym Regulaminem
rozstrzyga Organizator.

4. Organizator zastrzega sobie #wo$¢ zmiany Regulaminu. Informacja o zmianie
Regulaminu zostanie zamieszczona na stronie irttemegwww.power.dwup.pl

5. Wszelkie wiadoméci o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiataphomocyjnych
i reklamowych maj jedynie charakter informacyjny. W4aca moc prawg map wytacznie
postanowienia Regulaminu.

6. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany termimarita Konkursu, jego przerwania,
zawieszenia, lub odwotania z weg/ch przyczyn. O kalej zmianie terminéw Organizator
poinformuje zamieszczg ogtoszenie na stronie internetowej www.power.dwLip

7. Organizator zastrzega sobie prawo zgtoszenia karekiag do finalnejPracy Zwyciezcy
Konkursu.

8. Organizator nie ponosi odpowiedzia$obza dziatanie lub zaniechanie podmiotow trzecich.

9. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosewkgtla mialy przepisy prawa
polskiego.

Zataczniki:

Zatacznik nr 1 — Formularz zgtoszeniowy, Konkurs na wykonanie filmu i landing page”
Zataczniki:

Zatacznik nr 2 — Formularz oceny prac zgtoszonych w kdtursie ,,Konkurs na wykonanie
filmu i landing page”



