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Załącznik 

do Zarządzenia Nr 36/2017 

Dyrektora DWUP 

z dnia 21 sierpnia 2017 r. 

    

    
   

Regulamin konkursu na wykonanie filmu i landing page 

dla Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu Pracy 

 
§ 1 

POSTANOWIENIA OGÓLNE 
 

1. Niniejszy Regulamin określa zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konkursie  
na wykonanie filmu i landing page, zwanego dalej Pracą, tj. przygotowania pracy,  
która posłuży do kampanii społecznej w zakresie przeciwdziałania zjawisku bierności 
zawodowej osób w przedziale 15-29 lat. Przygotowanie scenariusza, produkcja filmu  
(do 40 sekund) do komunikacji w kanałach Digital. Stworzenie landing page.  

2. Organizatorem Konkursu jest - Dolnośląski Wojewódzki Urząd Pracy, zwany dalej 
Organizatorem. 

3. Uczestnik Konkursu składający w konkursie swoją Pracę – zwany dalej Uczestnikiem. 
 

§ 2 
ZADANIE KONKURSU 

 
Celem Konkursu jest wyłonienie projektu Pracy dla Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu Pracy, 
który powinien: 

1) wspierać osoby poszukujące pracy, osoby młode, w tym niepełnosprawne, w wieku 15-29 
lat, bez pracy,  które nie uczestniczą w kształceniu i szkoleniu tzw. Młodzież NEET; 

2) odzwierciedlać zadania realizowane przez DWUP, z którymi można się zapoznać na stronie 
internetowej Organizatora – www.power.dwup.pl; 

3) zagościć w pamięci odbiorcy na dłużej, wywołać zaskoczenie i interakcje. Powinna 
motywować ludzi do aktywności, do działania, do szukania informacji na temat akcji  
i reklamowanych treści; 

4) być oryginalny, nowoczesny i innowacyjny, a także cechować się wysokim poziomem 
artystycznym; 

5) posiadać treść „wirusową”, „zaraźliwą”, taką, którą ludzie będą sobie przekazywać; 
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6) pełnić rolę edukacyjną i informacyjną. 
 

§ 3 
CEL KONKURSU 

 
Zbudowanie zaangażowania i interakcji ze strony grupy docelowej, zaintrygowanie i zagoszczenie 
w pamięci odbiorcy na dłużej. Generowanie leadów, gdzie użytkownicy znajdą potrzebne 
informacje na temat kampanii (np. pobierając dane o beneficjentach realizujących projekty, 
informacje o ofertach beneficjentów, naborach, zapisując się do newslettera itp.). Film   
oraz landing page skierowane do ściśle scharakteryzowanej grupy docelowej. 
 

§ 4 
ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE  

 
1. Konkurs ma charakter otwarty, ale kierujemy go głównie do osób fizycznych, osób 

prawnych i jednostek organizacyjnych nieposiadających osobowości prawnej, 
specjalizujących się w kreowaniu wizerunku oraz do studentów i absolwentów wyższych 
uczelni o kierunkowych specjalizacjach.  

2. Konkurs przeznaczony jest dla osób pełnoletnich. 
3. Uczestnikami Konkursu nie mogą być pracownicy Organizatora, członkowie Komisji  

oraz członkowie ich najbliższej rodziny. Za członków najbliższej rodziny uznaje się 
wstępnych, zstępnych, rodzeństwo, małżonków i osoby przysposobione. 

4. Prace biorące udział w Konkursie powinny być pracami autorskimi, wcześniej 
niepublikowanymi i nieprzedstawianymi w innych konkursach. Uczestnictwo w Konkursie 
jest potwierdzeniem spełnienia powyższego warunku. 

5. Praca konkursowa powinna być przygotowana przez autora w sposób samodzielny, rzetelny 
oraz nienaruszający praw autorskich innych osób, podmiotów. 

6. Uczestnik Konkursu oświadcza, że przyjmuje całkowitą i nieograniczoną odpowiedzialność 
z tytułu roszczeń osób trzecich kierowanych wobec Organizatora Konkursu w sprawie 
dotyczącym naruszenia praw autorskich oraz pomysłu zgłoszonego przez Uczestnika. 

7. Uczestnik poprzez podanie danych osobowych wyraża zgodę na opublikowanie jego imienia 
i nazwiska, nazwy firmy oraz wykorzystanie przesłanych projektów w formie publikacji na 
stronach internetowych Organizatora Konkursu, profilu DWUP na portalu 
społecznościowym Facebook, artykułach przesyłanych do mediów przez Organizatora. 

8. Uczestnictwo w Konkursie jest całkowicie bezpłatne. 
9. Konkurs ma charakter dwuetapowy: 

1) Uczestnik Konkursu jest zobowiązany do przygotowania projektu maksymalnie 
dwóch filmów i maksymalnie dwóch lading page, spełniających warunki określone 
w § 5. 

2) Komisja wybierze 1 projekt pracy. Zwycięzca Konkursu w ciągu 30 dni przygotuje 
finalny projekt pracy wraz z logotypami POWER i DWUP zawarte w § 4.  
W przypadku niedotrzymania tego terminu zwycięzcą zostaje autor Pracy,  
na którą oddano kolejno największą liczbę głosów zwany dalej: Zwycięzcą . 
 

10. Prace, zgodnie z wytycznymi określonymi w niniejszym paragrafie w wersji elektronicznej, 
wraz z wypełnionym, podpisanym i wydrukowanym formularzem zgłoszeniowym 
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(stanowiącym Załącznik do niniejszego Regulaminu), należy przesłać pocztą lub przesyłką 
kurierską, bądź dostarczyć osobiście do kancelarii Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu 
Pracy  na adres: 
al. Armii Krajowej 54 
50-541 Wrocław 

z dopiskiem na kopercie „Konkurs na wykonanie filmu i landing page  
dla Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu Pracy” 

Płyta CD/DVD lub pendrive winny być dodatkowo opisane imieniem i nazwiskiem 
Uczestnika Konkursu. 

11. Ostateczny termin nadsyłania prac upływa w dniu 22.09.2017 r. o godz. 15.00. 
Decyduje data wpływu pracy konkursowej do Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu 
Pracy. W przypadku stwierdzonych nadużyć poczynionych przez Uczestników Konkursu, 
polegających w szczególności na: kopiowaniu prac innych, niespełnieniu warunków 
określonych w Regulaminie, Organizator zastrzega sobie prawo do wyłączenia  
ich z Konkursu. 

12. Organizator nie odsyła Uczestnikom Konkursu Prac biorących udział w Konkursie,  
a także Prac z niego wyłączonych. 

13. Zwycięzca Konkursu gwarantuje i zobowiązuje się, że prawa autorskie nie będą w niczym  
i przez nikogo ograniczone, a w szczególności będą wolne od wad prawnych i nie będą 
naruszać praw majątkowych ani dóbr osobistych osób trzecich. Wobec powyższego 
Zwycięzca gwarantuje i zobowiązuje się, że Praca będzie stanowić dzieło oryginalne, 
spełniające kryteria wskazane w art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim  
i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2017 r., poz. 880 z pózn. zm.). 

14. Praca Zwycięzcy przechodzi na własność Organizatora bez ograniczeń terytorialnych, 
czasowych i podmiotowych, w wyniku podpisania umowy o nieodpłatnym przeniesieniu 
wszelkich majątkowych praw autorskich do opracowanego projektu, na wszystkich polach 
eksploatacji, a w szczególności: 
1) wyłącznego używania i wykorzystania pracy we wszelkiej działalności promocyjnej, 

reklamowej i informacyjnej prowadzonej na rzecz Organizatora i podmiotów  
przez niego wskazanych; 

2) utrwalania i zwielokrotniania pracy wszelkimi technikami graficznymi, fotograficznymi, 
drukarskimi, plastycznymi, informatycznymi, wizualnymi, multimedialnymi, 
audiowizualnymi, cyfrowymi; 

3) zwielokrotniania poprzez dokonywanie zapisu pracy na nośnikach elektronicznych; 
4) publicznego wystawiania bez ograniczeń co do terytorium i wyświetlania Pracy  

na wszelkich wystawach, imprezach, spotkaniach, konferencjach, wydarzeniach 
realizowanych przez Organizatora i podmioty działające na rzecz Organizatora; 

5) odtwarzania, nadawania i reemitowania za pomocą wizji, wszelkimi technikami 
odtworzeń, nadań i reemisji; 

6) wprowadzania do obrotu, wydawania i rozpowszechniania wszelkich materiałów 
promocyjnych, informacyjnych, wydawniczych i innych z wykorzystaniem Pracy; 

7) wprowadzania do pamięci komputera i umieszczenia Pracy w Internecie, 
rozpowszechniania we wszelkiego rodzaju sieciach informatycznych, 
teleinformatycznych, telekomunikacyjnych, a także wszelkie publiczne udostępnianie  
w taki sposób, aby każdy mógł mieć do niego dostęp w miejscu  
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i w czasie przez siebie wybranym; 
8) publicznego wystawiania, najmu, dzierżawy i bezpłatnego użyczenia Pracy; 
9) do nieograniczonego w czasie korzystania i rozporządzania Pracy w kraju i za granicą 

wraz z prawami autorskimi Uczestnik konkursu przenosi na Organizatora konkursu 
wyłączne prawo do wykonywania i zezwalania na wykonywanie zależnych praw 
autorskich oraz prawo własności wszystkich egzemplarzy, na jakich Praca została 
złożona w ramach konkursu, a także na dokonywanie zmian w projekcie. 

15. W przypadku wygranej Uczestnik konkursu udzieli Organizatorowi nieodwołalnej zgody  
na rozpowszechnianie pracy bez wskazywania imienia i nazwiska Uczestnika  
oraz do decydowania o jego pierwszym publicznym udostępnieniu, a także do ingerowania  
w integralność i dokonywanie zmian w Pracy. 

16. Praca złożona bez wymaganego w Regulaminie załącznika nie będzie brana pod uwagę  
przez komisję konkursową i nie będzie podlegała ocenie. 

17. Wszelkie koszty przygotowania pracy oraz przesyłki ponoszą Uczestnicy Konkursu. 
18. Organizator nie odpowiada za uszkodzenia prac powstałe w trakcie przesyłki. 
19. Zgłoszenie do Konkursu nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu Cywilnego,  

a także nie stanowi podstawy roszczeń względem Organizatora Konkursu o zawarcie umowy  
ani innych roszczeń w tym odszkodowawczych. 

 
§ 5 

WYTYCZNE KONKURSOWE 
 
WYTYCZNE KOMUNIKACYJNE. 

 
Uczestnik Konkursu będzie odpowiedzialny za przygotowanie i realizację Pracy,  
której celem jest kampania społeczna, przeciwdziałanie bierności zawodowej w grupie 
docelowej. Uczestnik Konkursu powinien w sposób kontekstowy zaintrygować młodych 
ludzi zniechęconych bezskutecznym poszukiwaniem zatrudnienia, do zaangażowania się  
w kampanię i w konsekwencji podjęcie próby aktywizacji zawodowej we współpracy  
z Dolnośląskim Wojewódzkim Urzędem Pracy m.in. poprzez szereg szkoleń i dostępnych 
programów. Uczestnik przygotuje zatem takie narzędzia jak film  i landing page,  
które posłużą DWUP do stałej komunikacji z grupą docelową i zostaną wykorzystane  
w innych kanałach komunikacji Organizatora Konkursu. 
 

FILM: 

− przykuwający uwagę odbiorcy, intrygujący, tajemniczy, najczęściej zabawny  
lub zaskakujący dla odbiorcy, 

− jego forma powinna być oryginalna i innowacyjna,  

− jego treść powinna być „wirusowa”, „zaraźliwa”, taka, którą ludzie będą sobie przekazywać, 
− powinien motywować ludzi do aktywności, do działania, do szukania informacji na temat 

akcji i reklamowanych treści, 
− powinien tworzyć kompozycyjną i treściową całość z pozostałymi elementami 

przedmiotowej Pracy, 

− powinien posiadać chwytliwe slogany i hasła promocyjne, które później często wchodzą  
do języka potocznego. 
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WYTYCZNE DOTYCZ ĄCE FILMU: 

− czas projekcji filmu do 40 sekund, 

− opracowanie scenariusza, 
− przygotowanie narracji lektorskiej do filmu, 

− projektowanie elementów składowych dla każdej ze scen, 
− wersja filmu umożliwiająca dystrybuowanie w mediach społecznościowych/ Internet/ 

Facebook, format mp4 z kodekiem H.264 w rozdzielczości FHD (1920x1080) bez przeplotu 
(progresywny). 

LANDING PAGE:  

− dopasowany do celu i grupy docelowej,  
− Layout może nawiązywać do strony POWER – w zakresie logotypów, powinien być wersją 

która najlepiej konwertuje,  

− wygląd strony powinien być dostosowany do grupy docelowej, ale przede wszystkim musi 
być przejrzysty i w jasny sposób komunikujący, o co w niej chodzi,  

− każda podstrona powinna mieć podobny layout i ten sam przycisk przekierowujący 
użytkownika do dalszego kroku,  

− Landig page nie powinien zawierać żadnych linków do zewnętrznych stron internetowych, 
które mogłyby odciągnąć użytkownika i powinien być wersją, która najlepiej konwertuje, 

− powinien tworzyć kompozycyjną i treściową całość z pozostałymi elementami 
przedmiotowej Pracy. 

WYTYCZNE DOTYCZ ĄCE LANDING PAGE:  

− strona ma pełnić funkcje agregatora ruchu kampanii społecznej, 
− strona powinna być responsywna – czyli dostosowywać się do urządzenia, na którym  

jest otwierana (komputery, smartfony, tablety), 
− strona przygotowana w technologii HTML5/php7 (zgodna również z php5.4)/ CSS3  

oraz zgodna ze standardem WCAG 2.0, 
− wymagany element strony - odnośnik do strony DWUP POWER www.power.dwup.pl, moduł  

z aktualnościami, prosta aplikacja internetowa angażująca użytkowników, 
− wymagane logotypy: POWER, Fundusze Europejskie, DWUP oraz inne wskazane  

przez Organizatora, 
− zaprojektowanie graficzne strony oraz jej wykonanie, zamieszczenie na serwerze i wdrożenie 

projektu, 
− strona powinna zapewnić zamawiającemu swobodną modyfikację treści oraz szablonu Landig 

page, która nie wymaga instalacji dodatkowego oprogramowania przez Organizatora. 

 

 

§ 6 
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PRACE KONKURSOWE 
 

  1. Projekt Pracy - maksymalnie 2 filmy (do 40 sekund) i maksymalnie 2 lading page, należy 
       zgłosić do Konkursu w formie pracy, na którą złożą się: 

1) Krótki opis genezy filmu, (idea, znaczenie, przesłanie, symbolika etc.), 
2) Wizualizacje lading page – różne przykłady wykorzystania projektu (w różnych 

wariantach użycia, np. wersja scrolująca, wersja uproszczona, wersja intuicyjna), 
Praca konkursowa powinna spełniać wymagania tj.: format mp4 z kodekiem H.264  
w rozdzielczości np. FHD (1920x1080) bez przeplotu (progresywny). 

2. Zwycięzca konkursu po otrzymaniu informacji o wygranej zostanie zobligowany  
do przygotowania i przekazania do DWUP w ciągu 30 dni: filmu, lading page, wdrożenia 
wybranego projektu, przekazania konceptu kreatywnego, w szczególności zawierającej 
wskazane przez organizatora logotypy. 
 

§ 7 
KOMISJA KONKURSOWA  

 
1. Organizator powoła Komisję Konkursową, (dalej: Komisja). 
2. Do zadań Komisji należeć będzie ocena zgłoszonych Prac oraz wybór laureata, zgodnie  

z § 4 ust. 9 pkt 2. 
3. Członkowie komisji ocenią prace przyznając od 0 do 5 pkt. Oceny zostaną zapisane  

w Formularzu Oceny (załącznik nr 2). Punkty przyznane przez członków Komisji każdej 
Pracy sumują się.  

4. Wybór Zwycięzcy odbędzie się na posiedzeniu Komisji na podstawie przyznanej punktacji. 
5. Jeśli dwie lub więcej Prac uzyska taka samą punktacje, rozstrzygnięcie odbędzie się  

w wyniku głosowania członków Komisji. 
6. Komisja ma prawo nie przyjąć do oceny Prac nieujmujących tematu, a także nie uwzględnić 

Prac posiadających wady, np. złą jakość zdjęć lub uszkodzenie wynikające ze złego 
zabezpieczenia przesyłki. 

7. Kryteriami oceny będą: 
1) formalne - zgodność złożonej Pracy z głównymi założeniami przedmiotowego 

Konkursu, 
2) jakość wykonania, 
3) oryginalność, 
4) decyzje Komisji są ostateczne, nieodwołalne i nie podlegają zaskarżeniu. 
 

 
§ 8 

NAGRODA  
 

1. Zwycięzca Konkursu otrzyma nagrodę w wysokości 10.000 zł brutto (słownie: dziesięć 
tysięcy złotych). 

2. Konkurs jest realizowany w ramach projektu „Pomoc Techniczna PO WER  
dla Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu Pracy na lata 2017-2018” i jest 
współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu 
Społecznego. 
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3. Z wypłaconej nagrody zostanie potrącony należny podatek dochodowy, o ile obowiązujące 
przepisy nie zwalniają z przedmiotowego podatku. 

4. Organizator zastrzega sobie prawo nieprzyznania nagrody lub jej podziału na kilka Prac  
oraz unieważnienia konkursu bez podawania jego przyczyn. 

5. Konkurs zostanie rozstrzygnięty do dnia 30.09.2017 r. Informacja o Zwycięzcy zostanie 
opublikowana na stronie internetowej Dolnośląskiego Wojewódzkiego Urzędu Pracy 
www.power.dwup.pl. Zwycięzca Konkursu zostanie powiadomiony o przyznaniu nagrody 
drogą telefoniczną, na numer podany w zgłoszeniu lub wskazany do kontaktu adres e-mail,  
w terminie 5 dni roboczych od dnia rozstrzygnięcia Konkursu. W przypadku braku 
możliwości kontaktu (telefonicznego lub poprzez e-mail) ze Zwycięzcą, Organizator 
Konkursu podejmie próbę kontaktu z autorem następnej pracy, na którą oddano kolejno 
największą liczbę głosów. 

§ 9 
POSTANOWIENIA KO ŃCOWE 

 

1. Regulamin Konkursu jest dostępny na stronie internetowej Dolnośląskiego Wojewódzkiego 
Urzędu Pracy – www.power.dwup.pl. 

2. Wszelkich informacji na temat Konkursu udziela Małgorzata Majka-Ciepły, Joanna 
Gadzińska oraz Grzegorz Kucharski, Wydział Promocji i Informacji Dolnośląskiego 
Wojewódzkiego Urzędu Pracy, pod numerem telefonu 71/39-74-114/112/115, e-mail 
malgorzata.majka@dwup.pl, joanna.gadzinska@dwup.pl, grzegorz.kucharski@dwup.pl. 

3. Organizator zastrzega sobie możliwość wezwania uczestnika konkursu do złożenia 
wyjaśnień, dołączenia materiałów dodatkowych, itp. Kwestie sporne dotyczące interpretacji 
zapisów niniejszego Regulaminu oraz sytuacje nieobjęte niniejszym Regulaminem 
rozstrzyga Organizator. 

4. Organizator zastrzega sobie możliwość zmiany Regulaminu. Informacja o zmianie 
Regulaminu zostanie zamieszczona na stronie internetowej www.power.dwup.pl. 

5. Wszelkie wiadomości o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiałach promocyjnych  
i reklamowych mają jedynie charakter informacyjny. Wiążącą moc prawną mają wyłącznie 
postanowienia Regulaminu. 

6. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany terminu trwania Konkursu, jego przerwania, 
zawieszenia, lub odwołania z ważnych przyczyn. O każdej zmianie terminów Organizator 
poinformuje zamieszczając ogłoszenie na stronie internetowej www.power.dwup.pl. 

7. Organizator zastrzega sobie prawo zgłoszenia korekt i uwag do finalnej Pracy Zwycięzcy 
Konkursu. 

8. Organizator nie ponosi odpowiedzialności za działanie lub zaniechanie podmiotów trzecich. 
9. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie będą miały przepisy prawa 

polskiego. 
 
Załączniki:  
Załącznik nr 1 – Formularz zgłoszeniowy „Konkurs na wykonanie filmu i landing page” 
Załączniki:  
Załącznik nr 2 – Formularz oceny prac zgłoszonych w konkursie „Konkurs na wykonanie 
filmu i landing page” 
 


